
DIGITAL COMMUNICATIONS STANDARDS (DCS)
มาตรฐานการสื่อสารแบบดิจิทัล



ข้อควรระวังในการสื่อสารแบบดิจิทัล

ข้อมูลต้องเป็นจริง ไม่หลอกลวง

ไม่กล่าวอ้างเกินจริง

ไม่มีข้อความที่ก่อให้เกิด
ความเข้าใจผิด

ไม่ละเมิดข้อกฎหมาย



ซื้อโฆษณา

E-Market Place

สแปม
การขายสินค้า

การสปอนเซอร์

การน าเสนอโอกาสทางธุรกิจ

การแสดงรายได้ของตนเอง

รีวิวสินค้า

ต้องอยู่บนพื้นท่ีดิจิทัลของเราเอง

มาตรฐานการส่ือสารแบบดิจิทัล
ได้รับอนุญาต ไม่ได้รับอนุญาต



วีดีโอและเสียง
โพสต์ได้โดยไม่ต้องขออนุมัติ ภายใต้ขอบเขต ดังนี้

ไม่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการจ่ายผลตอบแทน การอวดอ้าง
สรรพคุณ การสอนเทคนิคในการแสวงหาลูกค้าหรือผู้มุ่งหวัง

ไม่แสดงรายได้ของบุคคลอื่น

ไม่ได้ท าเพื่อใช้ในการขาย แจกจ่าย หรือเพื่อน าไปใช้
ประโยชน์ในงานประชุม 

ไม่มีการละเมิดทรัพย์สินทางปญัญา และนโยบายอื่น ๆ



LIVE

LIVE
LIVE การถ่ายทอดสดออนไลน์ 

(Live Streaming)



การท าธุรกิจอื่นร่วมกับธุรกิจแอมเวย์

ร้านอาหาร

ร้านท าผม

ร้านสปา



ทรัพย์สินทางปัญญา
เพลง

TM เครื่องหมายการค้า

รูปภาพ

วิดีโอ

งานศิลปะ  หนังสือ



การสาธิตผลิตภัณฑ์

การสาธิตการใช้เครื่องส าอางสีสัน 



ห้ามใช้ชื่อหรือรูปภาพที่เป็นตราสัญลักษณห์รือ
ผลิตภัณฑ์แอมเวย์กับส่ิงเหล่าน้ี

ชื่อโดเมน       ชื่อบัญชีผู้ใช้    ชื่อหน้าเพจ       
ที่อยู่อีเมล์       รูปโปรไฟล์     รูปหน้าปก

เครื่องหมายการค้าของแอมเวย์



การโพสต์ภาพหรือวีดีโอก่อนและหลัง (Before & After)

SHARE
1. สามารถใส่ตัวเลขเช่น น ้าหนัก หรือระยะเวลา

ต้องไม่อ้างองิหรือกล่าวถึงแบรนดผ์ลิตภัณฑ์แอมเวย์

2. ควรบรรยายถึงที่มาของผลลัพธ์
เช่นการออกก าลังกาย การรับประทานอาหาร

3. ไม่ปรับแต่งรูปภาพ

4.     ไม่น าเสนอข้อมูลเกินจริง
เพื่อชักจูงหรือโน้มน้าวให้ผู้คนสนใจ

ไม่ต้องขออนุมัติจากแอมเวย์

จะต้องไม่อ้างอิงหรือกล่าวถึงแบรนด์หรือผลิตภัณฑ์แอมเวย์



การโพสต์โปรโมช่ัน และกิจกรรมของแอมเวย์

vSHARE SHARE



vSHARE

Nattakan Fuangfu 

สนใจสินค้าตัวไหน Inbox ได้เลยค่ะ

“ตัวอย่าง



SHARE

หลักการโฆษณาอาหาร 
ผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย



SHARE

การโฆษณาสรรพคุณ/                   
คุณประโยชน์/คุณภาพ ของอาหาร

หมายถึง :
การโฆษณาคุณลักษณะหรือคุณสมบัติ
ประจ าตัวที่ดีและเป็นประโยชน์ของ
อาหาร 



การโฆษณาอาหารที่ไมต่้องขออนุญาต
SHARE1. การโฆษณาที่เป็นการให้ข้อมูล ที่ไม่เข้าลักษณะเป็นคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือ

สรรพคุณของอาหาร 
2. การแสดงส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ ไม่รวมถึงการแสดงสารอาหารหรือ
สาระส าคัญ ข้อความว่า ชอบ....(ชื่อผลิตภัณฑ์) รัก...(ชื่อผลิตภัณฑ์) 
(ผลิตภัณฑ)์...อร่อย/กลมกล่อม/อร่อยต้องลอง/อร่อยเหมือนเดิม/เข้มข้น



SHARE

การโพสต์รูปสินค้าบนโซเชียลมีเดีย 
(ที่ไม่จ าเป็นต้องขออนุญาต)
- หากสินค้าใดมีการกล่าวอ้างบนฉลาก ให้เบลอ

การกล่าวอ้างด้วย เช่น 0% คอลเลสเตอรอล
เป็นต้น

- หากชื่อสินค้าเป็นชื่อสารอาหาร ให้เบลอชื่อ  
สินค้าด้วย เช่น โปรตีน  ไฟเบอร์ แคล แมก ดี
โคคิวเท็น เป็นต้น

- แคปชั่นต้องไม่กล่าวอ้างสรรพคุณ



SHARE
General Information
- สามารถใส่โลโก้ของ Amway ได้ เช่น สนับสนุนข้อมูลโดย Amway 

เป็นต้น
- ข้อมูลต้องมีที่มาที่ชัดเจน มีความน่าเชื่อถือ และต้องแสดง

แหล่งท่ีมาของข้อมูล(Reference)  ไม่สื่อถึงสินค้าแบบโจ่งแจ้ง เช่น 
ใส่รูปผลิตภัณฑ์ เป็นต้น

- ไม่ติดแฮชแท็กเป็นชื่อสินค้า แต่สามารถติดแฮชแท็กเคร่ืองหมาย
การค้าได้ เช่น #Nutrilite เป็นต้น



SHARE





SHARE



SHARE

ค า / ข้อความ ที่ ห้าม ใช้ โฆษณา
สรรพคุณของผลิตภัณฑ์อาหาร / เสริมอาหาร



SHARE

ผลติภัณฑ์ยาของแอมเวย์
- Bio C Plus

- Glucosamine

การโฆษณาทาง Social Media โดย นธอ จะไม่สามารถกระท า         
ได้เน่ืองจากโฆษณาไม่ว่าจะช่องทางใดต้องได้รับอนุญาต



SHARE

ผลติภณัฑ์ควบคุม
- ปุ๋ ย
- XS



Q & A



SHARE



SHARE



SHARE



SHARE



SHARE



SHARE



SHARE



SHARE



SHARE



SHARE



SHARE



SHARE



SHARE







ATH_BCR@amway.com



Thank You


